Svizzera Turismo

®CBS:

We Make our Clients reach their Target OUTDOOR :




Esigenze comunicative del Cliente

Obiettivo

Promuovere il concept “La Svizzera a casa tua!”, portando a casa del
visitatori tanti pezzetti di Svizzera, per arrivare nel 2010 ad averetrai4eib
mila ambasciatori con un unico segno distintivo: amare la Svizzera e aver

voglia di trasmettere questo amore al mondo

Target

i

Gli italiani che in veste di turisti riscoprono
il fascino della vicina regione Svizzera

senvenutiin Svizzera.

Azione comunicativa

Un railshow con la scenografica decorazione di 4 carrozze, brandizzate
esternamente con i paesaggi piu pittoreschi della Svizzera, e internamente

suddivise lungo un percorso polisensoriale



Pianificazione mezzi

CBS Outdoor ha ideato e realizzato 'intero progetto creativo dell’evento,
che in 9 giorni ha fatto tappa in 6 diverse stazioni:

Milano Porta Garibaldi — 5 Giugno
Milano Centrale — 6 Giugno
Torino Porta Nuova — 7/8 Giugno
Roma Termini — 9/10 Giugnho

Padova — 11 Giugno

Venezia Santa Lucia — 12/13 Giugnho
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|l percorso polisensoriale

Il treno e stato suddiviso in tre aree tematiche:
Citta Svizzera, Montagna d’estate e Trasporti.
In ogni carrozza erano presenti due sensi legati alle relative aree tematiche.

1™ Carrozza

Tema: Citta Svizzere

Sensi: Vista e Gusto

2N Carrozza

Tema: Montagna d’estate

Sensi: Tatto e Olfatto
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|l percorso polisensoriale

3N Carrozza

Tema: Trasporti
Sensi: Udito e “Sesto Senso”

(la stella alpina simbolo di

Svizzera Turismo)

Sesto SEMSO.

AN Carrozza
Area conference, che
ospita workshop,
conferenze stampa
e proiezioni di
video a tema
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|| gioco/concorso

Distribuzione di un simpatico fac-simile

del “Passaporto Svizzero” con cui
partecipare a un gioco/concorso,

dove mettere alla prova la propria
conoscenza sulle caratteristiche e le
tradizioni tipiche del paese elvetico.

In palio, ad estrazione, diversi premi
soggiorno in Svizzera




| numeri del Railshow

@® 9 giorni, 6 stazioni che valgono 450 milioni di visitatori
I'anno

@® 4.000 1 visitatori registrati e moltissimi altri che hanno
visitato il treno

@® 20.000 shopper con oltre 100.000
brochure consegnati nelle stazioni

@ 77.000 passaporti distribuiti




La forza del Progetto

Contesto comunicativo ideale per contattare |l target

All'interno di una stazione attira I'attenzione di tutti i viaggiatori, la maggior
parte dei quali puo concedersi 15 minuti per fare un “viaggio” in Svizzera
e nei suoi luoghi piu caratteristici

Strumento di comunicazione originale , coinvolgente ed efficace

Q> Nuovo modo di utilizzare il treno, non come mezzo di trasporto, ma come
luogo per ricostruire un’originale percorso obbligato che illustra la
polisensorialita elvetica






















