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Esigenze comunicative del Cliente

 Obiettivo
Segnalare costantemente la presenza dei propri punti vendita,
presidiando le arterie stradali in entrata ed uscita da Milano

O Target
La popolazione dei consumatori in movimento nelle zone geografiche

del propri punti vendita

J_Azione comunicativa
Pianificazione di spazi in esterna permanenti ad alta visibilita ed
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La soluzione di CBS Qutdoor

Posizioni Long Term impattanti in grado di catturare I'attenzione dei potenziali
clienti ed intercettare i maggiori flussi di traffico urbano ed extraurbano

Piano di Comunicazione

Timin
Spazi di esterna in long term acquistati per 2 anni € 8 mesi (01-04-08/31-12-11)

Quantita spazi
10 Bridge Long Term di varie dimensioni

Aree territoriali coperte
Principali strade in entrata e uscita da Milano
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La forza della Long Term CBS

v Segnalare la propria presenza e presidiare il territorio
del proprio interesse commerciale con il proprio Brand

-

v' Catturare l'attenzione del proprio target con un mezzo
distintivo, di sicuro impatto e visibilita

v" Poter essere presenti in aree territoriali con esigua
offerta di spazi pubblicitari

v" Utilizzare spazi (frontali e di vario formato) collocati
lungo le principali arterie di entrata ed uscita dalla citta

v" Assicurarsi una comunicazione costante, permanente
e in prossimita con l'area territoriale interessata
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