
Below The Line in Below The Line in TrenoTreno
FlairFlair



Il brief del Cliente
Obiettivo

Promuovere la lettura di Flair, mensile femminile Mondadori, 
presso le donne più dinamiche, mobili e attive della popolazione. 

Target
Donne viaggiatrici e pendolari, in età compresa fra i 20 e i 50 

anni, costantemente in movimento per motivi di lavoro o di svago

Azione
Distribuzione con hostess di copie omaggio ai passeggeri dei 

treni maggiormente frequentati, privilegiando quelli in target con la 
rivista e ripetendo l’azione dopo ogni fermata intermedia



La La soluzionesoluzione didi CBS OutdoorCBS Outdoor
Attivitttivitàà didi distribuzionedistribuzione delladella rivistarivista a bordo dei Treni Eurostar
maggiormente frequentati con il supporto di hostess brandizzata

Piano Piano didi DistribuzioneDistribuzione
Timing

5 giorni – dal 3 al 7 settembre 2007

Mezzi
L’attività si è svolta a bordo dei treni sulle tratte Eurostar:

Milano - Roma
Roma - Milano

Milano - Venezia
Venezia - Milano



RisultatiRisultati delldell’’AttivitAttivitàà

EUROSTAR  MILANO – VENEZIA // VENEZIA - MILANO
9701 Milano Centrale 6.55 Venezia S. Lucia 9.30
9704 Venezia S. Lucia 10.30 Milano Centrale 13.05
9700 Venezia S. Lucia 6.30 Milano Centrale 9.05
9707 Milano Centrale 11.55 Venezia S. Lucia 14.30
9705 Milano Centrale 8.55 Venezia S. Lucia 11.30
9708 Venezia S. Lucia 14.30 Milano Centrale 17.05
9713 Milano Centrale 14.55 Venezia S. Lucia 17.30
9496 Venezia S. Lucia 18.45 Milano Centrale 21.05

TrattaTratta Milano Milano -- VeneziaVenezia

8 Corse al 8 Corse al giornogiorno 40 Corse 40 Corse durantedurante i 5 i 5 giornigiorni didi
attivitattivitàà



RisultatiRisultati delldell’’AttivitAttivitàà

EUROSTAR MILANO – ROMA // ROMA - MILANO
9429 AV Milano Centrale 8.00 Roma Termini 12.30
9440 AV Roma Termini 13.30 Milano Centrale 18.00
9428 ES Roma Termini 7.30 Milano Centrale 12.00
9439 ES Milano Centrale 13.00 Roma Termini 17.30
9431 ES Milano Centrale 9.00 Roma Termini 13.30
9442 ES Roma Termini 14.30 Milano Centrale 19.00
9430 ES Roma Termini 8.30 Milano Centrale 13.00
9441 AV Milano Centrale 14.00 Roma Termini 18.30

TrattaTratta Milano Milano -- RomaRoma

8 Corse al 8 Corse al giornogiorno 40 Corse 40 Corse durantedurante i 5 i 5 giornigiorni didi
attivitattivitàà



RisultatiRisultati delldell’’AttivitAttivitàà

TotaleTotale attivitattivitàà 5 5 
giornigiorni

25.000 25.000 copiecopie delladella
rivistarivista distribuitedistribuite

80 80 corsecorse neinei 5 5 giornigiorni
con un feedback con un feedback 

positivopositivo dada parte parte deidei
passeggeripasseggeri



La La forzaforza del Below The Line CBSdel Below The Line CBS
ContestoContesto comunicativocomunicativo idealeideale per per contattarecontattare ilil targettarget

Alta Alta ricettivitricettivitàà aiai messaggimessaggi e e ampiampi tempi tempi didi esposizioneesposizione: : 
premessepremesse fondamentalifondamentali per la per la puntualepuntuale e e approfonditaapprofondita
fruizionefruizione del del prodottoprodotto

StrumentoStrumento didi comunicazionecomunicazione sempresempre coinvolgentecoinvolgente ed ed 
efficaceefficace

ComunicazioneComunicazione in in gradogrado didi catturarecatturare ll’’attenzioneattenzione deidei
passeggeripasseggeri, , intrattenendoliintrattenendoli con la con la distribuzionedistribuzione del del prodottoprodotto


