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Esigenze comunicative del ClienteEsigenze comunicative del Cliente
�� ObiettivoObiettivo

� Promuovere il prodotto Multicentrum, integratore multivitaminico e 
multiminerale contenente tutte le vitamine e tutti i principali minerali 
necessari al benessere psicofisico

�� TargetTarget

� Popolazione in movimento che per stili e ritmi 
di vita spesso conduce cattive abitudini alimentari 
carenti di vitamine e minerali

�� AzioniAzioni

� Station Domination a Milano Cadorna 
� Distribuzione di flyer informativi e prodotti omaggio



La La soluzionesoluzione didi CBS OutdoorCBS Outdoor
CBS Outdoor ha realizzato un’attività di Station Domination Station Domination presso la 
stazione di Milano Cadorna, affiancando alla decorazione degli spazi

della stazione la distribuzione di flyers informativi e di sampling prodotto

PianificazionePianificazione deidei mezzimezzi
Timing

dal 1 al 31 Marzo 2009

Mezzi

Station Domination e al suo interno per 2 giorni 

distribuzione di depliant informativi e di confezioni 

omaggio da 5 compresse di Multicentrum



La station La station DominationDomination

* Elaborazione CBSO su dati Fnm

Milano CadornaMilano Cadorna

� decorazione complessiva di 350 MQ 
distribuiti in diversi impianti e formati

� collegamento diretto con l’aeroporto di 
Malpensa e principale porta d’accesso 
alla città dalle province di Como, 
Lecco, Novara, Varese e 
Hinterland Milanese

� 3.600.000* viaggiatori al mese

� innovativo canale di comunicazione pubblicitaria grazie 
al quale la campagna pubblicitaria raggiunge il passeggero 
ovunque si trovi e il pubblico di pendolari che attraversa la 
stazione, è esposto ai messaggi per almeno due volte al giorno



LL’’attivitattivitàà di distribuzionedi distribuzione
Timing

� due hostess martedì 10 marzo 2009 
dalle 8.00 alle 12.00
� due hostess martedì 17 marzo 2009 
dalle 15.00 alle 19.30

Totale attivitTotale attivit àà 2 giorni2 giorni

3.088 confezioni distribuite3.088 confezioni distribuite

3.000 3.000 leafletleaflet



La La forzaforza delladella ComunicazioneComunicazione CBSCBS
MezziMezzi adattiadatti per per intercettareintercettare ilil Target Target didi riferimentoriferimento del del clientecliente

Pendolari e viaggiatori che a causa dell’elevata mobilità che li 
caratterizza potrebbero, più di altri, beneficiare dei plus del prodotto

ContestiContesti comunicativicomunicativi idealiideali per per contattarecontattare ilil targettarget
Alta ricettività ai messaggi ed ampi tempi di esposizione, affiancati
alla distribuzione omaggio del prodotto

StrumentiStrumenti didi comunicazionecomunicazione coinvolgenticoinvolgenti ed ed efficaciefficaci
Comunicazione in grado di catturare l’attenzione del viaggiatore 
grazie ad una creatività mirata e alla conseguente prova prodotto
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