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NintendoNintendo



Obiettivo
Promuovere il brand Nintendo in maniera originale, innovativa  

coinvolgente, per incrementare la perception di usabilità della console Wii, 
che dotata di telecomando wireless con sensori di movimento, offre un nuovo 
modo di giocare, più naturale e divertente

Target
Il prodotto oggetto della campagna è rivolto ad un target 

allargato di potenziali utenti non necessariamente conoscitore del mondo dei 
videogiochi, vuole essere il videogioco per tutti

Azione
Prova prodotto destinata a giovani e adulti, in un luogo 

circoscritto come le stazioni che ben si prestano 
ad operazioni one to one

Il brief del Cliente



La La soluzionesoluzione didi CBS OutdoorCBS Outdoor
CBS Outdoor ha realizzato un’attività di Ambient MediaAmbient Media sfruttando gli 
ambienti della stazione di Roma Fiumicino, con l’esposizione di una
struttura personalizzata Nintendo che permetteva l’utilizzo della consoleutilizzo della console
di videogioco nella stazione, simulando le dinamiche di interazione con il 
gioco Nintendo Wii Sports

Piano Piano didi DistribuzioneDistribuzione
Timing

Dal 10-12-2007 al 23-12-2007

Mezzi
Prova prodotto per i numerosi frequentatori della stazione, in transito da e 
per l’aeroporto di Leonardo da Vinci (Fiumicino)



La La forzaforza del Below The Line CBSdel Below The Line CBS
ContestoContesto comunicativocomunicativo idealeideale per per contattarecontattare ilil targettarget

Luogo circoscritto e centro di aggregazione ad Luogo circoscritto e centro di aggregazione ad altaalta ricettivitricettivitàà e e 
con con ampiampi tempi tempi didi esposizioneesposizione: : premessepremesse fondamentalifondamentali per la per la 
puntualepuntuale e e approfonditaapprofondita descrizionedescrizione del del prodottoprodotto e e delldell’’offertaofferta
propostaproposta daldal ClienteCliente

StrumentoStrumento didi comunicazionecomunicazione sempresempre coinvolgentecoinvolgente ed ed efficaceefficace
ComunicazioneComunicazione in in gradogrado didi catturarecatturare ll’’attenzioneattenzione deidei
viaggiatoriviaggiatori, , intrattenendoliintrattenendoli con la con la provaprova del del prodottoprodotto


