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Il brief del Il brief del ClienteCliente
Obiettivo

Promuovere l’Olio Extravergine d’Oliva Toscano IGP, 
costituitosi ufficialmente nel 1997 in un consorzio con lo scopo
di tutelare la denominazione ‘Toscano’ per l’olio extravergine 
d’oliva prodotto nella regione Toscana

Target

Chiunque voglia sulla sua tavola un olio dal gusto equilibrato e dalle 
grandi doti nutrizionali e salutistiche, garantito e controllato in ogni 
fase della sua produzione.

Azione

Distribuzione del prodotto a bordo treno: un cofanetto contenente
una piccola lattina di olio Toscano e una brochure illustrativa
del consorzio



La La soluzionesoluzione didi CBS OutdoorCBS Outdoor
CBS Outdoor ha curato e gestito l’attivitattivitàà didi distribuzionedistribuzione didi prodottiprodotti omaggioomaggio

attraverso il supporto di hostess preparate a bordo del Treno Alta Velocità, 
in servizio sulla tratta Milano-Roma

Timing

dal 23 al 27 febbraio 2009

Mezzi
Distribuzione prodotto sul treno Alta Velocità in servizio:

da Milano a Roma
da Roma a Milano

Piano Piano didi DistribuzioneDistribuzione



I I numerinumeri delldell’’AttivitAttivitàà
Tratta Tratta MilanoMilano--RomaRoma

5 5 corsecorse al al giornogiorno

4.790 4.790 campionicampioni
distribuitidistribuiti

* tratta di recupero



I I numerinumeri delldell’’AttivitAttivitàà
Tratta Tratta RomaRoma--MilanoMilano

5 5 corsecorse al al giornogiorno

4.980 4.980 campionicampioni
distribuitidistribuiti



RisultatiRisultati delldell’’AttivitAttivitàà
50 50 trenitreni coinvolticoinvolti

9.770 9.770 campionicampioni
distribuitidistribuiti

LL’’operazione a favore del operazione a favore del 
Consorzio di Tutela dellConsorzio di Tutela dell’’Olio Olio 

Extravergine dExtravergine d’’Oliva Oliva 
Toscano IGP ha riscosso un Toscano IGP ha riscosso un 

grande successo, tutti i grande successo, tutti i 
passeggeri a cui passeggeri a cui èè stato stato 

offerto il cofanetto hanno offerto il cofanetto hanno 
gradito moltissimo gradito moltissimo 

ll’’omaggioomaggio



La La forzaforza del Below The Line CBSdel Below The Line CBS
Mezzo Mezzo ottimaleottimale per per intercettareintercettare ilil Target Target didi riferimentoriferimento del del clientecliente

Il Il trenotreno FrecciaFreccia RossaRossa passapassa proprioproprio attraversoattraverso le zone in cui le zone in cui 
ll’’olioolio vieneviene realizzatorealizzato, a ulteriore garanzia , a ulteriore garanzia delladella qualitqualitàà del prodotto del prodotto 

ContestoContesto comunicativocomunicativo idealeideale per per contattarecontattare ilil targettarget
Alta ricettivitAlta ricettivitàà ai messaggi e ampi tempi di esposizione: premesse ai messaggi e ampi tempi di esposizione: premesse 
fondamentali per la puntuale e approfondita descrizione del fondamentali per la puntuale e approfondita descrizione del 
prodotto e delle sue caratteristicheprodotto e delle sue caratteristiche

StrumentoStrumento didi comunicazionecomunicazione sempresempre coinvolgentecoinvolgente ed ed efficaceefficace
ComunicazioneComunicazione in in gradogrado didi catturarecatturare ll’’attenzioneattenzione
deidei passeggeripasseggeri, , ancheanche grazie grazie allaalla particolaritparticolaritàà e e 
allaalla ricercatezzaricercatezza del prodotto del prodotto distribuitodistribuito
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