
Below The Line e Below The Line e 
PersonalizzazionePersonalizzazione internointerno

TrenoTreno

PlayStation PortablePlayStation Portable



Il brief del Cliente
� Obiettivo

� Promuovere il brand Playstation in maniera originale, innovativa 
e coinvolgente, per incrementare la perception di portabilità della 
psp e far conoscere la molteplicità delle sue funzioni

� Target
� Viaggiatori e commuters che usufruiscono del servizio Eurostar
per lunghe tratte di percorrenza

� Azione
� Distribuzione di flyer informativi, live demonstration delle funzioni 
della psp e trial di 10/15 minuti svolto in prima persona dal 
viaggiatore



La La soluzionesoluzione didi CBS OutdoorCBS Outdoor
CBS Outdoor ha realizzato la personalizzazione interna (poggiatesta, sliding 
doors, vetri divisori) degli Eurostar e curato l’attivitattivit àà didi distribuzionedistribuzione e e provaprova
prodottoprodotto a a bordobordo trenotreno attraverso il supporto di uno staff di 5 hostess e steward

Piano Piano didi DistribuzioneDistribuzione
Timing

1 mese (15 giugno-15 luglio 2008)

Mezzi
Distribuzione cartoline informative e prova prodotto sugli Eurostar
in servizio sulle tratte:

� Milano - Roma
� Milano - Lecce
� Milano - Venezia

� Milano - Bari
� Roma - Bergamo
� Roma - Torino

� Roma - Venezia



RisultatiRisultati del Product Trialdel Product Trial
11°° SettimanaSettimana

22°° SettimanaSettimana



33°° SettimanaSettimana

44°° SettimanaSettimana

RisultatiRisultati del Product Trialdel Product Trial



55°° SettimanaSettimana

TotaleTotale attivitattivit àà 1 1 mesemese

3.457 prove 3.457 prove effettuateeffettuate

RisultatiRisultati del Product Trialdel Product Trial



RisultatiRisultati delldell’’AttivitAttivitàà

�� 5.000.0005.000.000 di persone hanno visto il treno di persone hanno visto il treno PspPsp in 1 mese in 1 mese 
(nelle stazioni e in viaggio)(nelle stazioni e in viaggio)

�� 40.00040.000 persone hanno viaggiato sul treno persone hanno viaggiato sul treno PspPsp in 1 mesein 1 mese

�� Oltre 3.000 Oltre 3.000 productproduct trial and trial and productproduct demonstrationdemonstration

�� 25.00025.000 flyer distribuitiflyer distribuiti

�� 25.00025.000 gadget distribuitigadget distribuiti

�� +20% di +20% di PspPsp vendutevendute dopo 2 mesi dall'attivitdopo 2 mesi dall'attivitàà



I  I  RiconoscimentiRiconoscimenti



I  I  RiconoscimentiRiconoscimenti



La La forzaforza del Below The Line CBSdel Below The Line CBS
Mezzo Mezzo ottimaleottimale per per intercettareintercettare ilil Target Target didi riferimentoriferimento del del clientecliente

Commuters Commuters cheche fannofanno lunghilunghi viaggiviaggi e e necessitanonecessitano didi
occupareoccupare ilil ““ death timedeath time ””

ContestoContesto comunicativocomunicativo idealeideale per per contattarecontattare ilil targettarget

StrumentoStrumento didi comunicazionecomunicazione sempresempre coinvolgentecoinvolgente ed ed efficaceefficace
ComunicazioneComunicazione in in gradogrado didi catturarecatturare ll ’’attenzioneattenzione deidei
passeggeripasseggeri , , intrattenendoliintrattenendoli con la con la provaprova del del prodottoprodotto

Alta Alta ricettivitricettivit àà aiai messaggimessaggi e e ampiampi tempi tempi didi esposizioneesposizione : : 
premessepremesse fondamentalifondamentali per la per la puntualepuntuale e e approfonditaapprofondita
descrizionedescrizione del del prodottoprodotto e e delldell ’’offertaofferta propostaproposta daldal ClienteCliente




