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Il brief del Il brief del ClienteCliente
Obiettivo

Comunicare e descrivere le caratteristiche tecniche delle 4 
versioni del nuovo Notebook Toshiba Portégé R500, 
promuovendo un’offerta esclusiva dedicata ai passeggeri del 
T-Biz

Target
Businessmen che utilizzano per motivi di lavoro un pc portatile
che debba essere potente (grande autonomia della batteria) e 
funzionale (leggerezza) 

Azione
Distribuzione di cartoline informative e dimostrazione di
prodotto



La La soluzionesoluzione didi CBS OutdoorCBS Outdoor
CBS Outdoor ha curato e gestito l’attivitattivitàà didi distribuzionedistribuzione e e provaprova

prodottoprodotto attraverso il supporto di hostess preparate a bordo del 
Treno T-Biz lungo la linea Milano-Roma

Timing
10 giorni distribuiti in 2 Settimane

15-16-17-18-19 e 22-23-24-25-26 Settembre 2008

Mezzi
Distribuzione cartoline informative e prova prodotto sul T-Biz
in servizio:

da Milano a Roma
e da Roma a Milano

Piano Piano didi DistribuzioneDistribuzione



4 Corse al 4 Corse al giornogiorno

I I numerinumeri delldell’’AttivitAttivitàà

40 Corse 40 Corse durantedurante i 10 i 10 giornigiorni didi attivitattivitàà

TurnoTurno Hostess Hostess dada MilanoMilano TurnoTurno Hostess Hostess dada RomaRoma



RisultatiRisultati delldell’’AttivitAttivitàà
11°° SettimanaSettimana

TotaleTotale 11°° SettimanaSettimana

DaDa Milano a RomaMilano a Roma

DaDa Roma a MilanoRoma a Milano



RisultatiRisultati delldell’’AttivitAttivitàà
22°° SettimanaSettimana

TotaleTotale 22°° SettimanaSettimana

DaDa Milano a RomaMilano a Roma

DaDa Roma a MilanoRoma a Milano

TotaleTotale AttivitAttivitàà 10 10 GiorniGiorni



La La forzaforza del Below The Line CBSdel Below The Line CBS
Mezzo Mezzo ottimaleottimale per per intercettareintercettare ilil Target Target didi riferimentoriferimento del del clientecliente

Businessmen Businessmen sempresempre in in movimentomovimento cheche necessitanonecessitano didi
lavorarelavorare ed ed essereessere sempresempre onon--lineline

ContestoContesto comunicativocomunicativo idealeideale per per contattarecontattare ilil targettarget

Alta Alta ricettivitricettivitàà aiai messaggimessaggi e e ampiampi tempi tempi didi esposizioneesposizione: : premessepremesse
fondamentalifondamentali per la per la puntualepuntuale e e approfonditaapprofondita descrizionedescrizione del del 
prodottoprodotto e e delldell’’offertaofferta propostaproposta daldal ClienteCliente

StrumentoStrumento didi comunicazionecomunicazione sempresempre coinvolgentecoinvolgente ed ed efficaceefficace
ComunicazioneComunicazione in in gradogrado didi catturarecatturare ll’’attenzioneattenzione deidei passeggeripasseggeri, , 
intrattenendoliintrattenendoli con la con la provaprova del del prodottoprodotto
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